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ANALIZA TURISTICKOG PROMETA
Turistitki promet u Jastrebarskom od 01. sije¢nja 2021. do 30. lipnja 2021. godine

0d 01.01.2016 .godine prijava i odjava gostiju te kontrola naplate boraviéne pristojbe vrdi se putem
eVisitor sustava prema tome su kreirani planove za plan rada turistitke zajednice grada Jastrebarskog.

Tablica prikazuje realizaciju o ostvarenom turistickom prometu u periodu od 01. sijecnja do 30. lipnja
2020., procjenu obujma turisti¢kog prometa u 2021. godini procijenjena u prosincu 2021. godine te
podaci o ostvarenom turistitkom prometu u periodu od 01. sije¢nja do 30. lipnja 2021.

Vrsta Dolasci Nodenja PLAN PLAN REALIZACIJA REALIZACIA

turista 2020. 2020. Dolasci Noéenja | Dolasci Nocenja
2021. 2021. 30.06. 2021. 30.06. 2021.

Strani 4578 6532 6000 8000 1.436 2.631
Domadi  2.058 4353  4.000  6.000 1.157 2.295 |
UKUPNO 6.636  10.885 10000 12.000  2.593 4926 |

Izvor: eVisitor, 5.srpanj 2021.

Tablica prikazuje realizaciju o ostvarenom turistitkom prometu u periodu od 01. sijeénja do 30. lipnja
2020., te realizaciju o ostvarenom turistickom prometu u periodu od 01. sijeénja do 30. lipnja 2021.:

Vrsta Dolasci Noéenja REALIZACUA REALIZACUA
turista 30.06.2020. 30.06.2020.  Dolasci 30.06. Nocenja 30.06.
2021. plopk®

Strani 1.629 2252
Domaéi  1.043 2.656 1.157 2.295
| UKUPNO  2.672 4.908 2.593 4.926 5
lzvor: eVisitor, 5.srpanj 2021.

Kumulativni pokazatelji za 2021. godinu ukazuju na injenicu da su u razdoblju od prvih $est mjeseci
turistitki dolasci pali za 3,05% (2.627 -79), a nocenja porasla za 0,37% (4.926, +18) u odnosu na isto
razdoblje 2020. godine. Negativni rezultati zabiljezeni su na svim kljuénim trZistima, a najveci pad broja
dolazaka ostvarila su trzista: Koreja i Italija.



Vrsta turista  Dolasci Noéenja REALIZACUA REALIZACIA RAZLIKA RAZLIKA
30.06.20 30.06.20 Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja

20. 20. 30.06. 30.06.
2021. 2021.

Strani
Domacdi 1.043 2.656 1.157 2.295
UKUPNO 2.672 4.908 2.593 4.926

Na podrugju Grada Jastrebarskog u prvih $est mjeseci 2021. godine zabiljeZeno je ukupno 2.593
dolazaka i 4.926 nocenja, $to predstavlja pad dolazaka za 3,05% i porast nocenja za 0,37% u odnosu na
isto razdoblje 2020. godine kada je ostvareno 2.672 dolazaka 4.908 nocenja, $to predstavlja neocekivani
pad uslijed krize izazvane pandemije COVID-19 zatvorenih hotelskih smjestaja (Hotel Princess se otvorio
u ofujku 2021. godine, a Hotel Jaska privremeno je bio otvoren tijekom svjetskog dogadanja WRC

Rallyja).

Dominantna tr¥iéta za destinaciju Jastrebarsko je domace trZiste ¢to predstavlja trenutni trend domacih
putovanja i uspjedno targetiranje zagrebatkog trzista, poljsko tr¥iéte, slovensko, bugarsko, njemacko,
getko, madarsko i austrijsko trziste.. Najveci porast, kao progle godine, biljeZi trziste hrvatske.

Trenutno na dan 5. srpnja 2021. na podrugj

u Jastrebarskog su otvorena 43 smjestajna objekta s ukupnim raspoloZivim kapacitetom od 597 kreveta.
Nadalje, u sustavu E-visitor otvorena su jod nekomercijalna smjestajna objekta ( privatne vikendice,

kuce za odmor, stanisl.)
Od potetka 2021. godine otvoreni su sliededi smjestajni objekti:

- Kuéa za odmor DREAM DAY **** 2/2 + 0 PK, ukupno 4 gostiju, Trg Ljube Babica 8

- Apartman Slavek 2 **¥, 3+2PK, ukupno 3 gostiju, 1zimje 8A

- Kudca za odmor Klara, povedanje kapaciteta, 1/1+2/2+1PK, ukupno 5 gostiju, Gornja
Reka 11E

. Kuca za odmor HIZA LOVRETIN ***, 3/2 + 0 PK , ukupno 6 gostiju, Slaveti¢ 106

- Kuca za odmor KAJA **** 5/ +2 PK , ukupno 10 gostiju, Hrastje Pledivicko 12B

Ministarstvo turizma i sporta donijelo tri pravilnika koji reguliraju naplatu turisticke pristojbe i
turisticke &lanarine. Pravilnici su objavljeni u Narodnim novinama 09.06.2021., a iste donosimo u

nastavku:

1. Pravilnik o oslobadanju od placanja turistitke pristojbe u 2021. (https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021 06 64 1224 html) koji je stupio na snagu s danom
10.06.2021.,

9. Pravilnik o oslobadanju od pla¢anja turisticke pristojbe za osobe koje koriste uslugu nocenja na
plovnom objektu nautickog turizma (nauti¢ari) (https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021 06 64 1225.html) koji je stupio na snagu s danom
17.06.2021.,

3. Pravilnik o dopuni Pravilnika o godi$njem pausalnom iznosu glanarine za osobe koje pruZaju
ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o
obrascima turistiékih zajednica za plaéanje Elanarine turisti¢koj zajednici (https://narodne-




novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021 06 64 1226.html) koji je stupio na snagu s danom
10.06.2021.,

Pravilnikom o oslobadanju od pla¢anja turisticke pristojbe u 2021. i Pravilnikom o dopuni Pravilnika o
godi¥njem pausalnom iznosu Elanarine, osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu, oslobodene su placanja 50% iznosa pausala turistitke
pristojbe i &lanarine za glavne te 100% iznosa za pomocne krevete.

Oslobodenje od plaéania turistitke pristojbe u 2021. ostvaruju osobe koje su zadovoljile sve navedene
uvjete:

1. Utvrdile prestanak pruZanja ugostiteljskih usluga u domacdinstvu ili na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu najkasnije do 09.06.2021.
* slucaju osoba koje su odjavile dio kapaciteta najkasnije do 09.06.2021. oslobodenje placanja

odnosi se na odjavljene smjestajne jedinice

2. Nisu imale evidentirano niti jedno noc¢enje u 2021.
3. U eVisitoru do 25.6.2021. nemaiju evidentirano dugovanje vece od 20 kn

Iznimno za obveznike s potresom pogodenih podrucja pravo na oslobodenje placanja turisticke
pristojbe imaju:

1. Vlasnici smjegtajnih objekata koji su zbog potresa u 2020. oznaceni kao neuporabljivi
(crvena oznaka) ili privremeno neuporabljivi (futa oznaka), uz uvjet da nemaju ranije
nepodmirenih obveza po osnovi turisticke pristojbe

Osobe koje u roku od 15 dana od dana stupanja Pravilnika na snagu, odnosno do 25.06.2021., podmire
sve ranije obveze, ostvaruju pravo na oslobodenje placanja turisticke pristojpe u 2021. Nakon
navedenog perioda i usklade podataka, to€nije 29.06.2021. pokrenuti obradun pausalne turistiCke
pristojbe. Takoder, obralun visine turisti¢ke pristojbe po noéenju prema novom cjeniku biti primijenjen
od 10.06.2021. Prilikom prvog sljede¢eg automatskog obracuna 15.06.2021. vidljiv je obracun s novim
iznosima. U sluaju objekata u domacinstvu kategoriziranih kao studio apartman, sukladno misljenju
Ministarstva turizma i sporta, prilikom zaduZenja turisticke clanarine i turisti¢ke pristojbe pomocni
kreveti bit ¢e obratunati kao glavni kreveti. Do trenutka slanja predmetne obavijesti, a vezano za
obratun turisticke &lanarine, od Porezne uprave nismo zaprimili odgovor kada ée isti biti vidljiv unutar
informacijskog sustava Porezne uprave te ¢emo vas o tome naknadno obavijestiti.



UTJECAJ PANDEMIJE COVID-19 NA TURIZAM U JASTREBARSKOM

Kako se prirediti za oporavak? Imamo li novu $ansu za turisticko (re)pozicioniranje?

Svaka kriza pa tako i ova uzrokovana koronavirusom u prvi plan stavlja pitanje umijeca upravljanja. | nije
da na tom podrucju nemamo iskustva

No, ova globalna kriza, nikad doZivljena, stavlja sve nas i na$ turizam u jednu sasvim novu poziciju. lako
hrvatsko gospodarstvo uvelike ovisi o prihodima turizma, i njegovim nedostatkom jo3 jace dolaze do
izrafaja slabosti cjelokupnog gospodarstva koje nije razvilo svoje proizvodnje (iako se godinama
makroekonomisti 'tu¥e' na preveliku ovisnost o turizmu) vec¢ se mora osloniti na uvoz i time je u kriznim
vremenima, izuzetno osjetljivo. | za turizam je danas povoljna &injenica stavljanja u fokus poljoprivredne
proizvodnje, osobito one eko-proizvodnje, koja znatno pridonosi i onome Sto zovemo 'odrzivi razvoj
turizma' ali vrlo &esto spominjemo, a he znam stvarno i implementirati. Turizam i jest tzv. 'horizontalni
sektor' &ija uspjednost ovisi o prijevozu, kulturi, sportu, poljoprivredi i drugim sektorima, ali to moZda
nije bilo dovoljno nagladeno, a meduresorna suradnja u nadoj zemlji je bila nedovoljna. Sada u tijeku ove
krize pokazuje se koliko je vaZno suradivati, a to bi u buducnosti i u vremenu oporavka i pripreme za
neko novo 'normalno' razdoblje moglo biti izuzetno korisno. Hrvatski se turizam vec pri donosenju
strateikog dokumenta koji upravo zavriava svoje razdoblje (Strategija razvoja turizma do 2020.)
opredijelio za odrZivi razvoj, a to podrazumijeva smanjivanje pritiska u odredenim podrucjima u ljetnim
mjesecima i razvoj mnogobrojnih oblika turizma koji se mogu ponuditi i za koje postoji potraznja u
drugim razdobljima godine.

No, takvi oblici turisti¢kih proizvoda su sloZeni, podrazumijevanju suradnju vise subjekata i zahtijevanju
uéinkovito upravljanje turizmom. Imajuci na umu sve te vazne turisticke odrednice, vrijeme oporavka
nakon krize hrvatskom turizmu otvorit ¢e neke nove $anse, ali donijeti i izazove koji se odnose na
destinacijski menadZment, pracenje kvalitete, upravljanje kretanjem posjetitelja, pracenje zahtjeva
pojedinih trziénih segmenta, lobiranje za vaZne projekte u destinaciji, zastitu vaZnih spomenika i
prirodnih podrugja, kreativniju interpretaciju razliitih resursa i jo$ puno toga. Sadasnji tijek krize i kako
se ona odvija u pojedinim zemljama nam ve¢ pokazuje da ce se neke zemlje lakse i brie oporaviti od
drugih, a na sre¢u medu njima su i neka na%a vjerna trZidta kao $to su Njemacka i Austrija. lako ce sve
zemlje prije svega svojim stanovnicima dati uputu da u tijeku 2020. godine ostanu kod kuée, mi se
moramo pripremati za moguce razdoblje jeseni, koje uz povoljno vrijeme ipak moZe privuéi odredene
goste. Prema iskustvima agencija znamo da je nakon krize potrebno 5- 6 tjedana kako bi ljudi poceli
planirati putovanja, a to vrijeme sada ¢e biti produZeno s obzirom na dubinu krize. Zatim ¢e se vratiti dio
poslovnog turizma, iako ne onaj kongresni — zbog recesija na mnogim trzidtima trebati ¢e proéi dosta
vremena da se taj segment sasvim oporavi, a upotreba Skype-a i drugih aplikacija omogucila je virtualne
sastanke koji su u kratkom vremenu postali normalna stvar. Dakle, moZemo otekivati da ¢e svaki od
navedenih oblika turizma i pripadajucih segmenata reagirati razli¢itom brzinom povratka, i na to nasi
hoteli i drugi smjeétajni objekti kao i destinacija moraju biti spremni. Euromonitor International svake
godine izvjestava o potro3ackim trendovima i njihovim utjecanjima na razli¢ite sektore, ukazuje na sve
vecu potrebu za zdravim Zivotom i brigom da destinacije takoder pruZi takve, zdrave uvjete boravka.

Nakon korona krize, mosemo o&ekivati izuzetnu senzibilnost na sposobnost osiguravanja higijenskih
uvjeta kako bi se turisti osjecali sigurno, od ugostiteljskih usluga obrade namirnica i posluZivanja obroka,
do usluga smijeétaja, zbrinjavanja otpada i sli¢no. Upravo je to jedan segment na kojem Turisticka
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zajednica grada Jastrebarskog zahtjeva kod svih turistickih dionika da se prijave na nacionalnu oznaku
,Stay Safe in Croatia”, gotovi svi smje3tajnih objekti i oni veéu ugostiteljski objekti u vrsti restorana
primili su oznaku.

Takvi zahtjevi potraznje traZit Ce inovativnost u razvoj odgovarajuéih zdravstvenih standarda koji ce ih i
osigurati, kao $to i marke svojim potro$alima garantiraju odgovarajuéu kvalitetu. Jastrebarsko se i u
prethodnom razdoblju pozicionirala kao destinacija koja omogucava zdrav Zivot i aktivnosti, a u vrijeme
krize pokazuje sposobnost upravljanja i osiguravanja sigurnosti za svoje zitelje. Ukoliko se sloZimo s
konstatacijom da ¢e se Europljani prije svega odlucivati za odlazak u blize destinacije u koje mogu dodi
vlastitim automobilima, u kojima mogu boraviti, na svjezem zraku. TrZiste koje u zadnjih nekoliko
desetljeca pokazuje sklonost za dolazak na odmor u Hrvatsku vrlo vjerojatno ¢e nam pruZiti jos jednom
ansu za nade (re)pozicioniranje — kako tu 8ansu iskoristiti? Za odgovor na ovo pitanje treba izraditi
cjelovitu studiju, ali ono $to nam iskustvo govori jest da moramo imati proaktivne turisticke subjekte koji
su spremni mijenjati i unapredivati svoje sustave djelovanja i sve svoje usluge i proizvode.

U 'postkorona razdoblju' gostima ¢e zaista trebati ugoditi kako bi nam se opet vratili, a ne izabrali ostati
u svojoj zemlji. Ovo kratko vrijeme nase izolacije je vec pokazalo kako se mozemo osloniti na tehnologiju
i e-rjedenja pa ¢e svakako upravo digitalni marketing biti u mogucénosti preciznije ciljati nade segmente
negoli drugi oblici marketinga. Oni su i pristupacniji oblik pojedinatnim i manjim subjektima i
poduzeéima, a omoguéuju i stalnu komunikaciju s gostima. lako se dosada komunikacija odvijala vezano
uz informiranje gostiju prije dolaska u destinaciju ili vezano za neka specifi¢na pitanja o smjestaju ili
nekim drugim sadrZajima u destinaciji, kako bi se steklo povjerenje, sada ¢e trebati potencijalnog gosta
uvjeriti da 'na objekt' i 'nasa destinacija’ mogu ispuniti zahtjeve gosta.



PRIHODI- IZMJENE | DOPUNE

driavnog proracuna

Plan za 2021. Realizacija 1IZMJENE | DOPUNE
{ukn) 30.09.2021. FINANCIISKOG PLANA
PRIHODI udio % (u kn) (u kn)

Izvorni prihodi 250.000,00 kn 21,25 202.797,74 kn 255.000,00 kn

Turisticka pristojba 50.000,00 kn 425 42.946,65 kn 55.000,00 kn

Clanarina 200.000,00 kn 17,00 159.851,09 kn 200.000,00 kn

Prihodi iz proracuna

opéine/grada/Zupanije i 310.000,00 kn 26,35 150.000,00 kn 310.000,00 kn

Prihodi od sustava turistickih

zajednica 100.000,00 kn 8,50 120.651,08 kn 120.651,08 kn
Prihodi iz EU fondova 406.000,00 kn 34,51 410.809,20 kn 410.809,20 kn
Prihodi od gospodarske

djelatnosti 100.000,00 kn 8,50 0,00 kn 100.000,00 kn
Preneseni prihod iz prethodne

godine 10.000,00 kn 0,85 5.561,88 kn 10.000,00 kn
Ostali prihodi 500,00 kn 0,04 1.126,21 kn 20.000,00 kn

PNO

1. PRIHODI: Turistitka pristojba planirani iznos pristojpe za 2021. definiran je na razini procjene

ostvarenja za 2020. koji je iznosio 35.838,18 kn
planirano smanjenje zbog krize izazvane pandemij

(do 16.12.2020.) TZG Jastrebarsko dalje oekuje
om COVID-19. Sukladno obvezama uplate

obveznika, turisti¢ka zajednica ostvaruje svoj prihod. O naplati i preraspodjeli sredstava uplaéenih

na temelju obveze za turisticku pristojbu brine Porezna uprava, a definirana je zak
pristojbi u turistickim zajednicama. Uplatu sredstava m

ogude je pratiti kroz sustav eVisitor.

onom o turistickoj

U prvih Zest mjeseci 2021. godine prihodovano je 11.342,53 kn u odnosu na isto razdoblje

prihodovano je 10.146,58 kuna, ¥to je porast za 1.195,95 kuna. lako je nedto manji broj
je porast zbog placanja dugova i

broj nocenja u odnosu na 2020. godinu, s financijske strane

povecanija turisticke pristojbe po osobi i
11 kuna, a u ovom razdoblju 12 kuna. Prijedlog o visini tur
i najviéem iznosu turisticke pristojbe daje |
lokalne jedinice Zupanijskoj skupstini koja o
sliede¢u godinu. Na dalje, nadlezno ministarstvo izdalo nove prav
iznosa turisticke pristojbe za pau3aliste i sve koje su navedeni po stavk

prometa.

2 PRIHODI: Turisticka &anarina planirani iznos ¢lanarine za 2021. definiran je n
ostvarenja za 2020. koji je iznosio 201.457,09 kn (do 1
sve kanale komunikacije privatn
natinu, rokovima i obvezi pladanja turistitke &lanarine i iz godine u godinu biljeZe se bolj

dolazaka i

po nocenju za isto razdoblje proéle godine, kada je iznosila
istitke pristojbe po pravilniku o najnizem
okalna turistitka zajednica zajedno sa samoupravom
dluuje i donosi odluku o visini turisti¢ke pristojbe za
ilnike o oslobodenju i smanjenju
om analiza turistickog

a razini procjene
6.12.2020.) TZG Jastrebarsko i dalje ¢e kroz
e iznajmljivate i obveznike turistitke &lanarine obavjesStavati o
i rezultati




koji ovu obvezu podmiruju na vrijeme, a iste ¢e se aktivnosti provoditi i u 2021. S obzirom na prihod
od turistitke &lanarine u 2020. godini planirani iznos je znatno smanjen. Temeljem zaduZenja
pojedinih Obveznika uplate, a na temelju Zakona o turistickim Clanarinama, Porezna uprava brine
o naplati i raspodjeljuje sredstva pojedinim korisnicima. Uplatu sredstava moguce je pratiti kroz
sustav eVisitor. Takoder, potetkom 2020. godine donesen je novi zakon o &lanarinama u turistickim
zajednicama gdje se znatno smanjuje broj djelatnosti koji su obveznici placanja turisticke ¢lanarine
kao i smanjenje koeficijenata, uz pomoc kojeg se izratunava iznos plaéanja turisticke Clanarine,
toénije po svakoj skupini djelatnosti, koeficijent je smanjen za 12%. Sto donosi zaklju¢ak da ce
turisti¢ke zajednice manje prihodovati od turistitke ¢lanarine po nacionalnoj politici. U prvih Sest
mjeseci TZG Jastrebarsko je prihodovalo 159.851,09 kn, iznosi koji je premasio godidnji plan od
izvornog prihoda turisticke €lanarine. TZG Jastrebarsko je prihodovala u prvih devet mjeseci
159.851,09 kuna, $to predstavlja povecanje anarine u odnosu na isto razdoblje prosle godine.
Razlog povecanije prihoda od turistitke tlanarine s obzirom na nove zakonske regulative, je to Stose
gospodarstvo oporavlja i raste broj novih obveznika.

PRIHODI: Prihodi iz proracuna grada/Zupanije ii driavnog proracuna temeliem Mjera za razvoj
turizma donesenih u Proradunu Grada Jastrebarskog, turistitka zajednica u cilju sufinanciranja
trotkova turistitkih manifestacija i rada turisticko — informativnog centra prima sredstva. Grad
Jastrebarsko i Turistitka zajednica zajednicki sudjeluju u postavljanju nove i obnovi postojece
turisticke infrastrukture i drugih aktivnosti. Turisticka zajednica grada Jastrebarsko svake godine
prijavljuje manifestacije na natjecaj Zagrebatke Zupanije za sufinanciranje turisti¢kih manifestacija,
te otekuje se prihod za prijavljene manifestacije.

PRIHOD!: Prihod od sustava turistickih zajednica od strane Hrvatske turisti¢ke zajednice primili smo
prihod iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent u cilju razvijanja daljnjih
projekata i same destinacije. Potetkom godine, kao politicka mjera u oporavku hrvatskog turizma
lokalne zajednice obzirom na stupanj razvijenosti primile su financijsku pomo¢ od HTZ-a. TZG
Jastrebarskog primilo je 120.651,08 kn, od Zega je dopusteno 50% sredstava koristiti za aktivnostii
funkcioniranje ureda, a preostalih 50% sredstava za planirane aktivnosti u 2021. godini.

PRIHODI: Prihod iz EU fondova Turisticka zajednica grada Jastrebarskog od 2018. godine sudjelovala
je u Programu suradnje Interreg V A Slovenija-Hrvatska za razdoblje 2014.-2020.godine, naziva
projekta Bastina Jaske i Crnomlja takoder moZe biti 'cool'. Za sve! , akronima projekta: kulTura.
Turisticka zajednica oéekuje sufinanciranje realiziranih trogkova do 31. sijeénja 2021. godine u
iznosu od 85%. Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog bit ¢e odgovorna za njegovo una prjedenje.
Projekt je zavrdio 31. prosinca 2020. godine, a tijekom prvog djela 2021. godine TZ je primila
certifikat za prijavljena razdoblja sufinanciranja te povrat sredstava u iznosu 410.809,20 kn.

172G Jastrebarskog sredstava je primala ovim tokom:
e 58 509,50 kuna doznacena 19.02.2021.
e 288. 171,46 kuna doznacena 29. 04.2021.
e 64.128,24 kuna doznacena 10.06.2021.

PRIHODI: Prihod od gospodarske djelatnosti Turisticka zajednica grada Jastrebarskog ostvaruje
prihode od gospodarske djelatnosti od manifestacije Advent u Jaski u obliku odrzavanja Skola
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klizanja, hokeja za sve uzraste kako i naplate ulaznica i najama klizatke opreme. Turistitka zajednica
grada Jastrebarsko olekuje sponzorstva kako u financijskim potporama tako i materijalnim. Advent
u Jaski 2020/2021 se nije odrzao zbog mjera i tadasnjih preporuka o neodrZavanju manifestacija.

PRIHODI: Preneseni prihod prethodne godine odnosi se na sredstva na ratunu, dok se dio imovine
ratunovodstveno takoder prenosi u 2020. godinu, do otpisa amortizacije. S 31.prosincem 2020.
godine iznos sredstava na radunu TZGJ-a su iznosila 5.561,88 kn te su prenesena na rad u 2021.
godine te su sastavni dio tablice prihoda.

PRIHODI: Ostali prihodi pod ostalim prihodima se vode prihodi od kamata koji ostaju u razinu 2020.
te ostale nespomenute prihode.



RASHODI- IZMIENE | DOPUNE

AKTIVNOSTI Plan za 2021. | udio Realizacija IZMIENE | DOPUNE
(ukn) % 30.09.2021. 2021.
(u kn) (u kn)
ISTRAZIVANJE | STRATESKO
PLANIRANJE 25.000,00 kn 2 0,00 kn 0,00 kn
lzrada
strateskih/operativnih/komunikacijsk
ih/akcijskih dokumenata 0,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
IstraZivanje i analiza trZista 20.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Mjerenje utinkovitosti promotivnih
aktivnosti 5.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
RAZVO) TURISTIEKOG PROIZVODA 730.500,00 kn 63 386.295,38 kn 732.432,76 kn
MRTHAENA] Vridnouani resurss te 30.000,00 kn 24.459,62 kn 30.000,00 kn
strukturiranje turisti¢kih proizvoda
Sustavi oznagavanja kvalitete
turistickog proizvoda 2.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Podrika razvoju turistickih dogadanja 693.500,00 kn 361.835,76 kn 702.432,76 kn
Advent u Jaski 250.000,00 kn 32.825,00 kn 250.000,00 kn
Festival Jagoda & Pjenu3aca 50.000,00 kn 46.225,26 kn 46.225,26 kn
Zumberak trail 20.000,00 kn 24.707,50 kn 24.707,50 kn
Dani vina 60.000,00 kn 0,00 kn 110.000,00 kn
Jazz spring festival 20.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Ostale manifestacije 28.500,00 kn 15.078,00 kn 28.500,00 kn
In Cultura Veritas 5.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
KulTura 260.000,00 kn 243.000,00 kn 243.000,00 kn
Turisticka infrastruktura 0,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Podrika turisti¢koj industriji 5.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
KOMUNIKACIA | OGLASAVANJE 114.000,00 kn 10 197.850,54 kn 197.850,54 kn
Sajmovi, posebne prezentacije i
poslovne radionice 29.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 kn 1.523.28 kn 1.523.28 kn
Kreiranje promotivnog materijala 15.000,00 kn 141.545,72 kn 141.545,72 kn
Tiskani materijali 30.000,00 kn 96.352,50 kn 96.352,50 kn
Suveniri i ostali promo materijali 5.000,00 kn 5.999,66 kn 5.999,66 kn
Internetske stranice 0,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Odrzavanje sadraja na internt
stranici 10.000,00 kn 1.137,50 kn 1.137,50 kn
Kreiranje i upravljanje bazama
turisti¢kih podataka 10.000,00 kn 10.876,70 kn 10.876,70 kn
Organizacija i provedba nagradnog
foto natjecaja 1.000,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Turisti¢ko-informativne aktivnosti 60.000,00 kn 29.767.34 kn 29.767,34 kn
Postavljanje i odrZavanje turisticke
signalizacije 50.000,00 kn 13.000,00 kn 13.000,00 kn
DESTINACISKI MENADZMENT 21.000,00 kn 2 5.497,71 kn 5.497,71 kn
Turisti¢ki informacijski sustavi i
aplikacije /eVisitor 1.000,00 kn 0,00 kn 1.000,00 kn
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PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1

0,00 kn
1.166.500,00 kn

Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Poticanje na ofuvanje i uredenje

okolisa 20.000,00 kn 5.497,71 kn 5.497,71 kn
CLANSTVO U STRUKOVNIM

ORGANIZACUAMA 0,00 kn 0,0 0,00 kn 0,00 kn
Medunarodne strukovne i sl.

organizacije 0,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
Domaée strukovne i sl. organizacije 0,00 kn 0,00 kn 0.00 kn
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 226.000,00 kn 19 132.838,05 kn 178.000,00 kn
Place 130.000,00 kn 84.385,38 kn 112.000,00 kn
Materijalni troskovi 90.000,00 kn 48.452,67 kn 60.000,00 kn
Tijela turisticke zajednice 6.000,00 kn 0,00 kn 6.000,00 kn
REZERVA 50.000,00 kn 4 45.000,00 kn 50.000,00 kn
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ

0,00 kn
767.481,68 kn

0,00 kn
[.113.781,01 kn

FONDOVI - posebne namijene

0,00 kn

0,00 kn

Fond za turisticke zajednice na
turisti¢ki nedovoljno razvijenim
podruéjima i kontinentu

Fond za projekte udruZenih
turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+
SVEUKUPNO 2

0,00 kn

1.166.500.00 kn

0,00 kn

767.481.68 kn

0,00 kn

1.219.746.16 kn
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1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. lzrada strateikih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

AKTIVNOST:
Turistitka zajednica posjeduje Strategiju razvoja turizma za Jastrebarsko u razdoblju za 2019. do 2024.
godine. Turisticka zajednica prema strategiji planira, razvija i unaprjeduje turisticke proizvode prema
akcijskim planovima. Sudjelujemo u donogeniju strateskih gradskih dokumenata, a sudjelovati ¢emo i u
buduénosti s ostalim razinama i donositeljima dokumenata i drugih planskih podloga za razvoj turizma.
CIL AKTIVNOSTI:
Aktivan rad prema Strategiji razvoja turizma za Jastrebarsko te sudjelovanje u izradi i donosenju
dokumenta na svim razinama.
NOSITEL) AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Turisticka zajednica grada Jastrebarskog
[ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
0,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
tijekom 2021. godine

1.2. IstraZivanje i analiza trzista

AKTIVNOST: _
U cilju prikupljanja informacija o raznim pokazateljima, a sukladno potrebi i obavezi zaposlenici Ureda
obavljati ¢e potrebite radnje istradivanja trziéta, ankete i ostala trZisna istrazivanja. U skladu s
postavljenom strategijom razvoja turizma za 2019.-2024. podrazumijeva se angazman struénjaka pri
pomodi i koordinaciji navedenih aktivnosti. Realizacija je tijekom 2021. godine, a tokom cijele godine
marljivo radimo na promociji nafe destinacije, samim time ured samostalno izraduje promocijsku
analizu objava u medijima i procjenjuje iznos vrijednosti medijskih objava svih vrsta medija. Ova
aktivnost nije zahtjevala planirana sredstava.
CIU AKTIVNOSTI:
Aktivno prikupljanje podataka za daljnje istraZivanje te prema analizama kreirati daljnje korake u razvoju
turisti¢kih proizvoda.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACUU AKTIVNOSTI
00,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
tijekom 2021. godine
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

AKTIVNOST:

U koordinaciji s regionalnom turistiCkom zajednicom, pokusati ¢emo uspostaviti djelotvorni mehanizam
mjerenja i pracenja promotivnih aktivnosti, kao i sudjelovati u raznim anketama kojima se provodi
ispitivanje javnog mijenja tokom cijele godine.

CILJ AKTIVNOSTI:
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Sustavno upravljanje i nadzor te provedbe aktivnosti u cilju pravilnog interpretiranje dobivenih rezultata
u cilju sveobuhvatne analize doZivljaja destinacije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije

|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:

00,00 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI: tijekom 2021. godine

2.  RAZVOJ TURSTICKOG PROIZVODA

2.1.Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

AKTIVNOSTI - Selekcija kljuénih atributa i formiranje turisti¢kih proizvoda

Identifikacija i vrednovanje svih resursa, posebice klju¢nih atributa i ciljnih skupina. Namjera jest
strukturiranje turisti¢kih proizvoda kroz selektivne oblike turizma — cikloturizam i gourmet turizam.
Nakon detekcije pojedinih elemenata, aktivno se radilo na razvijanju navedenih stavki koje ¢emo
posebno obraditi u navedenim pod poglavljima.

CIU AKTIVNOSTI:

Stvaranje sveobuhvatnog popisa i baze svih resursa koji se koriste u strukturiranju turisti¢kih proizvoda
i njihovom plasmanu na trite, u cilju uspostave cjelogodisnje ponude destinacije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
30.000,00 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

AKTIVNOSTI — Cikloturizam
U suradnji s Gradom Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica zaduZena je za osmisljavanje promocijskih
aktivnosti kako bi aktivnosti kreirane turisti¢ke infrastrukture bila turisti¢ki iz vrednovana. Turisticka
zajednica vodi brigu o dostupnim informacijama za posjetitelje te ispravne tu risti¢ke infrastrukture.
Ove godine postavljena su 3 ciklo turisticka odmaralista za ¢iju provedbu je bio zaduZen Grad
Jastrebarsko. Nakon detekcije pojedinih elemenata, pristupalo se tokom svibnja i lipanja daljnjoj
promidzbi putem internet stranice i drustvenih mreZa na temu cikloturizma. Pripremljen je poseban
media plana na temu cikloturizma od strane radnice ureda, koji obuhvada sve detaljne informaciji o
dostupnosti najama elektri¢nih bicikala, nadina najma, dostupnosti, funkcionalnosti i sadrzaja aplikacije
Jaska bike, signalizacije i novo postavljenih cikloturisti¢kih odmorista. lako je predviden iznos, promociju
smo osigurali besplatno.
CILJ AKTIVNOSTI:
Stvaranje sveobuhvatnog popisa i baze svih resursa koji se koriste u strukturiranju turisti¢kih proizvoda
i njihovom plasmanu na trZidte, u cilju uspostave cjelogodiénje ponude destinacije.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:

13



00,00 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

AKTIVNOSTI — Gourment turizam

Prema Strategiji razvoja turizma u Jastrebarskom i prema studiji Zagrebacke Zupanije, upravo eno-
gastronomski turizam tj. gourment turizam jedan je od kljuénih selektivnih oblika turizma. Turisticka
zajednica kontinuirano brine o ispravnosti informacija i funkcioniranju turisticke ponude u svim
formama. Projektno smo se spojili s turistickim zajednicama Samobora i Svetog Ivane Zeline na temu
gorument turizma gdje zajednicki razvijamo navedeni turisti¢ki proizvod. Tri zajednice u prvih Sest
mjeseci aktivno su sastajale i dogovarale aktivnosti, tijek aktivnosti i budZet. Koordinator ovog
udruzivanja je TZG Svetog Ivana Zeline, koja je primila sredstava te je obvezna u suradnji s potpisnicama
odraditi dogovorene aktivnosti.

u cilju zajednitkog provodenja jedne ili vide aktivnosti
usmjerenth razvijanju turistitkog proizvoda i
promociji destinacije, a utvrdenih
programom/projektom:

- Intenzivna koordinacija izmedu svih dionika na v
temu eno-gastro ponude, a u cilju generiranja
novih turisti¢kih proizvoda

- Suradnja s vinarima i ostalim interesnim v
skupinama u cilju unaprjedenje postojecih
sadrZaja te razvijanja i implementacije novih

STATUS

Razvoj gourmet turizma na tri vinske ceste
Zagrebacke Zupanije

Planirane zajednitke aktivnosti i svake pojedine
destinacije utjele na razvoj; kao $to je Festival
Pjenugaca & Jagoda

Produkcija i izrada marketinske infrastrukture
(bro3ure, video materijal, fotografije, tekstovi i
sl.

U procesu tiska novo osmidljena turisticka
karta; tri destinacije-tri karte s popisom vinara
i vinarija koje su turisticki vrednovane s
fakultativnim sadrZajem smjestaja i usluZivanja
hrane

Izrada modernih promocijskih sadrzaja ( npr.
virtualna Setnja i sl.} i implementacija na
digitalne kanale

Dogovorena izrada virtualne 3etnje na svakom
vinskom podrudju virtualna S3etnja biti ce
postavljana na landpage stranicu projektnog
udrufivanja te ¢e posebno voditi na svaku
sluzbenu stranicu TZ-a

Suradnja s predstavnicima turistitke industrije
u cilju ukljudivanja turistikog proizvoda u DMK
ponude (npr. City break, spring bubble, wine
tourisl.)

Trasiranje i izrada tematske i edukativne
rekreativnih staza na temu vina i
vinogradarstva kroz vinograde (postavljanje
informativnih ploca i klupa)

U pripremi

Uskladivanje, promocija, organizacija i
zajednicki rad na organizaciji dogadanja i/ili
manifestacije

U pripremi; organiziranje 'dogadanja u
dogadanju’ tokom manifestacije Ljeto u
Samoboru predstaviti ¢e se projekt (logo,
slogan, karta i buduce aktivnosti)

lzrada instalacija i postava u prostor

Krajem godine

Sve ostale aktivnosti vezane za Gourmet
turizam a definirane Strategijama razvoja
Gradova, Zupanije, HTZ-a i MINT-a

U toku
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CIL AKTIVNOSTI:
Stvaranje sveobuhvatnog popisa i baze svih resursa koji se koriste u strukturiranju turisti¢kih proizvoda
i njihovom plasmanu na tr#iéte, u cilju uspostave cjelogodisnje ponude destinacije.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Samobora, Turistitka zajednica grada Svetog Ivane Zeline, Turisticka
zajednica grada Jastrebarskog

|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:

00,00 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

AKTIVNOST- Mural Skokni do Jaske

Tijekom o?ujka 2021. godine postavili smo mural Skokni do Jaske u samom sredistu grada te smo
pristupili daljnjoj promidzbe murala kroz sve medijske alate. Mural postaviti kako bi bio i dalje dio
turistitke ture kulTura. OsvjeZeni mural s komunikacijskom porukom ,Skokni do Jaske” odusevio je
lokalno stanovniétvo te svojom vedrinom oduZevljava posietitelje. Osim samog troska umjetnika,
postavljeni su reflektori kako bi osvijetlili mural tokom nodi i zimskih vremena, takoder postavili smo i
klupu kako bi stvorili dodatni sadrZaj za posjetitelje, a i samu dljnu promociju putem posjetitelja.

CIL AKTIVNOSTI:

Kroz kljuénu komunikacijsku poruku stvoriti novu urbanu atrakeiju u sredistu grada.
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TROSKOVNIK:

lzvodaé Opis lznos
VL.LEONARD LESIC,LE ART Vizualno rjedenje i oslikavanje murala Skokni do J 8.000,00 kn
STIPE BUCAR - postavljanje i spajanje reflektora na mural skokni 2.272,50kn
VL.ZELIKO RESKOVAC, ISPITIVANJE INSTALACIA 500,00 kn
Bauhaus kupnja klupice 489,00 kn
‘ UKUPNO 11.261,50 kn

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog i Grad Jastrebarsko
IZNOS REALIZACIJE AKTIVNOSTI:

11.261,50 kn

REALIZACIJA AKTIVNOSTI:
QOZujak 2021. godine
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2.2.Sustavi oznatavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda

AKTIVNOST - sudjelovanje u radu s predstavnicima turisti¢ke ponude
U suradnji s ugostiteljima, smjestajnih objekata, turisti¢kih agencija i ostalim dionicima u turizmu
ponude planiramo aktivno komunicirati kako bi slozili i unaprijedili odredene turisti¢ke proizvode kao
motivaciju novog dolaska u Jastrebarsko. TZG Jastrebarskog u svakodnevnoj je komunikaciji s
pruZateljima usluga u turizmu s informacija o trenutnom stanju kao i obavjestavanju po pitanju novih
epidemioloskih mjera i savjeta s pobolj$anjem pruzanje uslugama posjetiteljima i gostima. Za nevedenu
aktivnost nisu potrebna financijska sredstava.
CILJ AKTIVNOSTI:
Podizanje kvalitete turistickog proizvoda u cilju formiranja atraktivnog turisti¢kog proizvoda, a u cilju
dopune sadrZaja posjetiteljima, kao i poticanje aktivne suradnje izmedu dionika u turizmu.
NOSITEL] AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turistitka zajednica grada Jastrebarskog, razni predstavnici pojedine turisti¢ke ponude
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
00,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine
2.3. Podrika razvoju turistic¢kih dogadanja

AKTIVNOST — Advent u Jaski
S obzirom na pandemiju COVID-19, planirana aktivnost unapredenja postojeée manifestacije ,Advent u
Jaski” u 2020. godini je otkazana. Postojeci termin planiran je u zimskim mjesecima 2021. godine, do
kad bi se postojeca pandemija ipak trebala smanijiti da bi se manifestacija odrzala u punom planu. U
manifestaciju ¢e se ukljuciti razni dionici kako bi ista postala novi turisti¢ki proizvod i inkubator novih
turistickih doZivljaja.
CILJ AKTIVNOSTI:
Kroz aktivnosti planirana su uklju¢ivanja ostalih dionika u cilju promocije i stvaranja novih turistickih
proizvoda te stvoriti novi motiv dolaska u destinaciju.
NOSITELI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko, Drustvo nasa djeca, dionici vezani za turizam, Turisti¢ka
zajednica grada Jastrebarskog
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
702.432,76kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
prosinac 2021.

AKTIVNOST — Festival Pjenusaca & Jagoda

S obzirom na pandemiju COVID-19, planirana aktivnost unapredenja postojece manifestacije ,Festival
Pjenudaca & Jagoda” u 2020. godini je otkazana. Festival Pjenusaca & Jagoda se odrZala u 2021. godine,
22. i 23. svibnja u novom konceptu prilagodenim tadadnjim mjerama, u dvoristima vinarija. U
manifestaciju su se ukljuéili razni dionici kako bi cilj bio ispunjen, kako bi ista postala novi turisticki
proizvod i inkubator novih turistickih doZivljaja.
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Festival
pjenusaca
& jagoda

22.—23. svibnja 2021.

u dvorigtima vinarlja

R. Braje, Dobra berba, Gregori¢, Jagunlé, Kolarlé,
Korak, Kurtal), lvangié - Griffin, Sember. Tomac&Bajda

Festival Pjenu3aca & Jagoda odrZan je 22. i 23. svibnja 2021.
godine s novim konceptom u dvoridtima vinarija. Na
festivalu su sudjelovali; R.Braje, Dobra berba, 7. Gregoric,
Ivan€ic — Griffin, Jaguni¢, Kolarié, Korak, Kurtalj, Sember,
Tomac&Bajda te hotel Princess.

Vinarije su bile otvorene od subote do nedjelje od 10 do 21
sata. Svako dvori§te je bilo tematski uredeno, osim
degustacija pjenudavih vina, nudila se konzumacija i/ili
prodaja jagoda kao i slastica od jagoda, ali i suhomesnatih
domacdih proizvoda.

Uz festival bio je organiziran i prijevoz iz Zagreba uz
prethodnu najavu. U festival se ukljuio i Hotel Princess koji
j& nudio Siroku lepezu pjenusavih vina na jednom mjestu,
promotivna akcija smjestaja te organizirani prijevoz do
vinarija.

Oba dana festivala, vinarije su posjetili mnogobrojni
zaljubljenici u pjenusava vina. Target posjetitelja je u
potpunosti ostvaren zbog dobre medijske kampanje. Profil
posjetitelja su Zene od 25 do 45 godina, preteZito iz Zagreba,
ali iz cijele Hrvatske (Rijeka, Split, Krapina, Varazdin, Krapina
i sl.) vece plateZne modi te istinski zaljubljenici u pjenusava

vina i jagode. Zbog velikog broja sudionika festivala ve¢ina posjetitelja je prenoéila u Jastrebarskom kako
bi mogli obici sva festivalska mjesta, odnosno vinarije.

Kampanja:

e Velernji list (digitalno; portal i tiskano) — najava festivala

Jutarnji list (digitalno; portal i tiskano) — najava festivala

e Dobra Hrana (digitalno; portal i tiskano) — najava festivala

HRT; regionalni dnevnik + zagrebatka panorama (TV, web HRT, Facebook) — najava festivala
Story.hr (digitalno; portal i tiskano) — najava festivala
Journal.hr (digitalno — Facebook, Instagram, portal) — najava festivala

HR 1; radijska emisija Nocenje s dorutkom — najava festivala

Radio Sljeme — najava festivala (21.svibnja, 15:40)

HRT; regionalni dnevnik + zagrebacka panorama (TV, web HRT, Facebook) - odrZan festival i

22.jaskanski polumaraton

Place2go (digitalno i tiskano) — odrzan festival u pripremi

+ food blogeri na festivalu (Facebook i Instagram)

+ vinari/sudionici
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Sto je pridonijelo uspje$nosti festivala?

Vrije'me/tajming
Prvi event nakon korone, sredina svibnja

Korona
Koliko nam je oduzela pojava virusa toliko nam je vratila, sam virus je organizatore potaknuo na
novi koncept manifestacije, odrZavanja u dvoristima vinarija

Promjena mjesta odrZavanja manifestacije

Uzrotno posliediéna veza s prethodnom stavkom. Vlasnici vinarija su se potrudili tematski
urediti svoja dvoriéta koja su bila iznimno &ista i uredna. Otvorili smo vrata vinarija koje su obi¢no
pune vikendom, svaka vinarija je imala svoju atmosferu i doZivljaj. Uobitajeno je da vinari odlaze
na sajmove gdje se predstavljaju sa svojima vinima, a u dvoristima i na pragovima vinarije
stvoren je novi paket dozivljaja.

Dolazak na PleSivicu

Stvorili smo novi motiv dolaska na Pledivicu, pojavila se nova trZiSna nisa te smo pridobili
posjetitelje koji nisu &esti gosti na Pledivici vec su prvi put bili na Plegivici. Sto je za festival
pohvalno i uspjeéno. Motiv dolaska je utjecao na prethodne stavke; tajming, korona, promjena
mjesta odrZavanja.

Trud vinara

Svi sudionici Festivala Pjenu3aca & Jagoda iznimno su se posvetili odrzavanju manifestacije od
ponude do drustvenih mreZa kao i svim ostalim detaljima i ispunili oéekivanja posjetitelja koji
nisu odlazili s Pledivice praznih ruku.

DoZivljaj posjetitelja

Navedeni pokazatelji uspjednosti su bili posloZeni i stvoren je doZivljaj kod posjetitelja, svi
posjetitelji su odusevljeni odrzavanjem festivala, ponudom i doZivljajem s festivala. Sto ce
ujedno rezultirati ponovnim dolaskom na Plesivicu i u vinarije.

Networking
Vinarije su prije odrzavanja manifestacije zajedno suradivale i dogovarale se. Sudionici i

posjetitelji su bili povezani, kao 5to je stvorena nova mreZa posjetitelja i turista.

Prodaja vina
Nakon dolaska na Plegivicu i stvorenog odusevljenja posjetitelja festivala, a i otkrivanja novih

pjenusavih vina koje su se svima dopale (oni koji su prvi put kusali), posjetitelji su kupili dodatno
pjenusavih vina i vina za doma kao najbolji moguci suvenir s Festivala i Plesivice. Otvorena je jos
jedna vrsta motiva; ponovnog vracanja i dolaska na Pleivicu kao i novostvorenog networkinga.

Rezervacija

Kao organizatori zahtijevali smo prethodnu rezervaciju posjetitelja u vinarije, radi pandemije
izazvane korona virusom, tada$njim mjerama okupljanja, kako bi mogli procijeniti broj
posjetitelja, kontrolirati masu te naposljetku stvoriti kulturu najave u vinarije na Plegivici.
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Rezervacije su bile odlitna ideja. Na rezervacijama se zahtijevalo i zbog toga, ako dode do
prenaputenosti posjetitelja na jednom mjestu, a potom kako bi vinarije mogle posjetiteljima
preporutati i drugu vinariju koju postuje sve trenutne epidemioloske mijere i nije toliko
napucena.

Ispunjen Zeljeni target
Zbog uspjeine medijske kampanje, poznatih imena vinara kao i same teme festivala ispunjen je
target posjetitelja.

Broj posjetitelja: Procjenjuje se da se u dva dana za vrijeme radnog vremena vinarija, festival
posijetilo oko 4.000 ljudi.

IDEJE ZA SLEDECI FESTIVAL:

Postaviti putokaze na ulazu/izlazu dvorista vinarija s pokazivatem koja je obliznja vinarija koja
se moZe posjetiti, a pritom sudjeluje na festivalu

Napraviti prijedloge tura za obilazak festivala

Napraviti kartu festivala na kojoj su oznaceni sudionici festivala ; digitalno/tiskano

Dogovoriti point s hranom

Napraviti afterparty na Strossmayerov trgu

Povecati budzet

SLIEDECE AKTIVNOSTI:

Skulptura od boca pjenusaca, pjenusaca koji se konzumirao tokom festivala

Prijedlozi lokacije: Dol, poljoprivredna zadruga

Motiv izrade: stvoriti novu turisti¢ku atrakciju na PleSivici koja ¢e biti fotopoint te promocija
proizvodata pjenusavih vina s naglaskom na recikliranje

lzrada: studenti primijenjene umjetnosti

+ plota interpretacije

o 1ZLOZBA SLIKA na zattitnoj ogradi zgrade gdje se nalazi ured Turistike zajednice
grada Jastrebarskog

Daljnja promocija Festivala Pjenusaca & Jagoda tokom ljetnih mjeseci zbog velikog
broja prolaska automobila

Kreiran QR kod sa svim fotografijama s festivala

Scan me!

Brofura o pjenugcima: u PRIPREMI za tisak

ENGLESKA | HRVATSKA verzija

DIGITALNA | TISKANA verzija

Inovativna, moderna i edukativna brosura

Uvodni dio: o Plegivici, kako nastaje pjenusac (metode), kako se pjenusac hladi i ispravno
sprema, kako se ispravno otvara pjenu$aca, koja je ispravna ¢ada za pjenusac, zasto je pjenu3ac,
a ne $ampanjac, predstavljanje svakog pjenusca i vinarije, zanimljivosti o pjenuscima

Zaklju&ak:
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Stvorena nova i atraktivna manifestacija, koji sudionici Zeljno iS¢ekuju kao i posjetitelji. Uinci
odr¥avanja manifestacije su mnogobrojni. Prijedlog za novu temu festivala i s ovim konceptom
(rizling & sir).

U trodkove organizacije i provedbe ukljucuju se:

- dizajn logotipa i aktivnost putem internet stranice i drustvenih kanala

- lzrada promo materijala

- Financijska podrika sudionicima festivala za uredenje prostora i nabavu jagoda
- ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije

TROSKOVNIK:
lzvodat Opis Iznos
potpora sudionicima
FRANJO KOLARIC - KOLARIC VINA FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
DRAGO KURTALI GOSPODARSTVO FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
VUCKOVIC D.0.0. FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
SNJEZANA GREGORIC - OPG FESTIVAL PIENUSCA | JAGODA 3.000,00
OPG KRESIMIR IVANCIC FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
DOMINIK JAGUNIC - JAGUNIC FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
DOBRA BERBA D.0.0. ZA USLUGE FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
VINOGRADARSTVO | VINARSTVO FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
KUCA DOBROG VINA, TOMAC | FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
ZDENKO SEMBER, POLJ. GOSP. FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
ROBERT BRAJE - JASKANCEK FESTIVAL PJENUSCA | JAGODA 3.000,00
ERCEBETH 3402FACEBK *HFHVD27X42fb.me/ads SPONZORIRANI —_—
OGLAS

KRUNOSLAV FRANETIC, DIZAIN VIZUAL | PRIPREMA ZA FP) 2.500,00
ANTONELA ART DESIGN D.0.0. Printy city light i B1 plakata za FPJ 4.100,00
BREZAR PRODUKCIJA-OBRT ZA Fotografiranje FP! 2.000,00
JOURNAL MEDIA D.O.O. Promocija za FPJ 4.375,00

ARG gl(la(J"-ZAFSACEBK *THC8C43X42fb.me/ads SPONZORIRANI -

UKUPNO 46.225,26
ClIUJ AKTIVNOSTI:

Osigurati kontinuitet odrzavanja ove manifestacije uz uvodenje novih aktivnosti kroz provedbu
aktivnosti na drudtvenim mreZama i internet stranici.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog

|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:

46.225,26 kn

ROK REALIZACIE AKTIVNOSTI:

lipanj 2021.
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AKTIVNOST — Zumberak trail

Manifestacija Zumberak trail donosi mnogobrojne utinke na razvijanje i unaprjedenje turisti¢ke ponude
Jastrebarskog. Upravo ova manifestacija spaja aktivan turizam u vidu brige o zdravlju i upoznavanja
neotkrivenih prirodnih dijelova podrugja odrzavanja utrke. Manifestaciju ¢e turistitka zajednice
financijski i organizatorski poduprijeti u kolovozu 2021. godine. U manifestaciju Ce se ukljuciti razni
dionici kako bi ista postala novi turisticki proizvod i inkubator novih turisti¢kih doZivljaja.

U trogkove organizacije i provedbe ukljucuju se:

- objave na drudtvenim mrezama i internetskim stranicama

- osmigljavanje dodatnih sadrZaja utrke

- organizacijska pomoc u realizaciji manifestacije

. ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije

Po planiran iznos potpore je bio 20.000,00 kuna, a realizacija je iznosila 24.707,50 kuna.

DANIJEL LIUBANOVIC, JASKA | Usluga prijevoza Zumberak trail 2021 10.500,00
TENT, OBRT ZA USLUGE | Najam $atora sa rasvjetom za Zumberak trail 9.375,00
STOTINKA D.O.O. Zumberak trail 2021 4.832,50
24.707,50
kuna
CIL AKTIVNOSTI:

Osigurati kontinuitet odrzavanja ove manifestacije uz uvodenje novih aktivnosti kroz provedbu
aktivnosti na druétvenim mrezama i internet stranici.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Drutvo za sport i rekreaciju Jastreb Extreme, Grad Jastrebarsko, Sportska zajednica grada

Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica grada Samobora, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije,

Turisticka zajednica grada Jastrebarskog

|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACLU AKTIVNOSTI:

24.707,50 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:

kolovoz 2021.

AKTIVNOST — Dani vina

U suradniji s gradskim ustanovama i Gradom Jastrebarskom, od 2018. godine aktivno sudjelujerno u
organizaciji dogadanja u sklopu Dana vina i ostalih manifestacija prije odrzavanja manifestacije Dana
vina. Sudjelovanje se podrazumijeva u osmiéljavanju koncepata manifestacija i njezinog daljnjeg
razvijanja kao najbitnije manifestacije u Jastrebarskom.

U biljeZimo veliki interes posjetitelja za sudjelovanjem na dogadanjima, kao i veliki interes javnosti i
medija. Zbog trenutne situacije preporuka neodravanja sajmova, neizvjesni smo oko odrZavanja
manifestacije.

Turistitka zajednica grada Jastrebarskog ¢e organizatoru i Gradu Jastrebarsko ponuditi dva pripremljena
koncepta manifestacije kako bi se odrzala pri poStivanju epidemioloskih mjera.

Sukladno trendovima i preporukama, i u 2021. godini u listopadu planiramo aktivnosti koje ukljucuju
sljedece:

- organiziranje pres konferencije za Dane vina

- organiziranje trodnevne manifestacije Dani vina & riba fina, Danivina & kotlovina, Dani vina & divljat

fina; koja podrazumijeva sljedece troskove:
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e dizajn logotipa i aktivnost putem internet stranice i drudtvenih kanala
e lzrada promo materijala
e aktivnosti potrebne za uredenje Perivoja dvorca Erdody (materijal, struéni suradnici i sl.)
e najam pozornice, razglasa, Satora
e angaZman DI i voditelja
e ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije
- organiziranje aktivnosti u sklopu manifestacije Dani vina- vinske radionice:
e angaiman voditelja
e ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije

Zbog situacije izazvane pandemijom korona virusom, manifestacija Dani vina se odrzala po
dvoriétima | podrumima u 9 vinarija koje su sudjelovale od 8. do 10. listopada. Ovaj dokument
se pripremao nakon manifestacije, a financijska konstrukcija je realizacija do rujna 2021. godine.
Objasnjenja manifestacije s realizacijske strane biti ée prikazana u godiénjem izvjeS¢u o izvrSenju
plana 2021. Godine.

CILUJ AKTIVNOSTI:
Postaviti manifestacije kao najbitnije manifestacije naeg podrudja.
NOSITELI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Turistitka zajednica grada Jastrebarskog
[ZNOS POTREBAN ZA REALIZACUU AKTIVNOSTI:
110.000,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
listopad 2021. godine
AKTIVNOST — Jazz spring event
U suradnji s Gradom Jastrebarskom, planirana je bila organizacija dvodnevne manifestacije Jazz spring
event. Manifestaciju je trebao organizirati The Ga rden Adriatic Coasting. Tema manifestacije je spajanje
glazbenog Zanra i vina. Sukladno trendovima u manifestacijama prema dogovorima bio je plan's tvrtkom
raspodijelit troskove organizacije. Manifestacija nije bila odrzana zbog nepovoljne epidemioloske
situacije. Planirani tro$ak prijedlogom dokumenta izmijene i dopuna financijskog plana i plana rada
alocirati ¢emo sredstva na postavljanje skulpture na Plesivici.
Manifestacija se nije odrzavala zbog tadadnjih preporuka.

NOSITEL] AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, The Garden Adriatic Coasting
[ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:

00,00 kn

ROK REALIZACLE AKTIVNOSTI:

Travanj 2021. godine

AKTIVNOST — Ostale manifestacije

U suradnji s gradskim ustanovama, udrugama i ostalim organizacijama, Gradom Jastrebarskom, zadnjih
nekoliko godina sudjelujemo u organizaciji i suorganizaciji dogadanja koje su znatajne za turisticku
ponudu. U zadnjih par godina biljezimo veliki interes posjetitelja za sudjelovanjem na dogadanjima, kao

i veliki interes javnosti i medija.
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u 2021. godini podrzali smo manifestacijama s navedenim aktivnostima:
- Donacija Sisak
-Pjenusav dorudak
- WRC rally
- INA delta rally
- Jaskanski polumaraton
- Plac Mljac
- 35. Oldtimer Rally
-Kino kod Koraka
- ostale manifestacije
e putem internet stranice i drustvenih kanala
e ostale aktivnosti neophodne za provedbu manifestacije u dogovoru s glavnim
organizatorima

CILJ AKTIVNOSTI:
Nastaviti kontinuirano unaprjedivati prepoznatljiv turistiéki proizvod i stvarati dodatni motiv dolaska u
destinaciju, kao i produZenje sezone t] cjelogodidnje aktivnosti za posjetitelje.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

gradske ustanove, udruge i ostale organizacije ,Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada
Jastrebarskog

REALIZACIJA AKTIVNOSTI:

28.500,00 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:

Tijekom 2021. godine

AKTIVNOST - In cultura Veritas

U sklopu projekta In cultura veritas, kroz 2021. godinu nastavljaju se aktivnosti na projektu koji ukljuuju
integriranje u postojecu manifestaciju ili realizaciju nove, sto ¢e se naknadno dogovoriti s Turistickom
zajednicom Zagrebatke Zupanije, koja ¢e i financirati odrfavanje manifestacije, dok je iznos predviden
za realizaciju aktivnosti usmjeren za pokrivanje dodatnih nastalih troskova na terenu.

Troak nije ostavren do rujna 2021. Godine.

ClL AKTIVNOSTI:

Imp!ementacija novog turistikog proizvoda u cilju stvaranja novog turistickog dozivljaja zahvaljujuci
sudjelovanju u projektu te nastavljanju planiranih aktivnosti, a u dogovoru s ostalim partnerima.

NOSITEL AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turistitka zajednica grada Jastrebarskog, Turistitka zajednica zagrebacke Zupanije
[ZNOS POTREBAN ZA REALIZACUU AKTIVNOSTI:

00,00 kn

ROK REALIZACIE AKTIVNOSTI:

Tijekom 2021. godine

AKTIVNOST - kulTura
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U sklopu projekta Bastina Jaske i Crnomlja takoder moze biti cool. Za sve., kroz 2021. godinu nastavljaju
se aktivnosti na projektu koji ukljutuju integriranje dodatnih dionika u postojedi turisticku proizvod
kulTura. Turistitka zajednica odgovorna je za unaprjedenje projekta, organizaciju promotivnih aktivnosti
i ostalih aktivnosti vezano uz projekt. Dok je iznos predviden za realizaciju aktivnosti usmjeren za
vraéanje pozajmice Gradu Jastrebarskog temeljem ugovora koji je potpisan 2020. godine radi
nedostatka izvornih prihoda TZ-a za provedbu i zavrietak projekta kulTura. Iznos je vraéen Gradu
Jastrebarskom 243.000,00 kuna u travnju 2021. godine.
ClU AKTIVNOSTI:
Implementacija i unaprjedenje novog turistickog proizvoda u cilju stvaranja novog turisti¢kog doZivljaja
zahvaljujuéi sudjelovanju u projektu te nastavljanju planiranih aktivnosti, a u dogovoru s ostalim
partnerima.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, partneri na projektu i ostali dionici
REALIZACIJA AKTIVNOSTI:
243.000,00 kn
ROK REALIZACIE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine
2.4. Turisticka infrastruktura

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskoga ne upravlja s turistitkom infrastrukturom.

2.5. Podréka turisti¢koj industriji

AKTIVNOST — Podréka subjektima u svrhu razvoja programa
Turistitka zajednica Grada Jastrebarskog planira kao i dosad, nastaviti komunicirati i biti podrika
subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim proizvoda. Osim toga,
Turistitka zajednica s ostalim turisti¢ckim agencijama zeli stvoriti organizirane dolaske na Pleivicku cestu
tijekom cijele godine sukladno temi, godisnjim dobima i aktivnostima u vinogradima i podrumima.
Turisti¢ka zajednica je podréku turisti¢koj industriji postavila pod Festival Pjenudaca & Jagoda u iznosu
od 30.000,00 kuna ali je trosak prikazan pod stavkom manifestacije.
Aktivna suradnja sa specijaliziranim turisti¢kim aganicijama je u toku za 2022. Godinu, a do rujna 2021.
Godine nisu traZena sredstva za potporu.
ClL AKTIVNOSTI:
Povecanje konkurentnosti i podizanje kvalitete turisti¢kog proizvoda.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog i turisticke agencije
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACUU AKTIVNOSTI:
0,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine
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3. KOMUNIKACLA | OGLASAVANIE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

AKTIVNOST: Sajmovi
Sudjelovanje na sajmovima i poslovnim radionicama i prezentacijama u suradnji i dogovoru s
Turistitkom zajednicom Zagrebatke Zupanije. Trenutne epidemioloske mjere nedozvoljavanju
organizaciju sajma.
ClILJ AKTIVNOSTI:
Promocija turisti¢kih proizvoda za Jastrebarskog, a u cilju povecanja atraktivnosti sadrzaja i motivacije
dolaska novih posjetitelja.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turistitka zajednica grada Jastrebarskog, Turistitka zajednica Zagrebacke Zupanije
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACLIU AKTIVNOSTI:
0,00
kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
tijekom 2021.godine

AKTIVNOST: UdruZeno oglasavanje
U suradnji i dogovoru s Turistickom zajednicom Zagrebacke #upanije planiramo aktivnosti zajednickog
ogladavanija, u sluéaju raspisivanja natjecaja od strane Hrvatske turisti¢ke zajednice. Turisticka zajednica
zagreba&ke Zupanije ponudila je organizaciju udrufenog oglasavanja sa svim zajednicama u Zupaniji. TZG
Jastrebarskog nije potpisala navedeni ugovor po odluci Predsjednika turistitke zajednice zbog
nepotpunih informacija (dostavljeni samo medijski partneri) i zbog nedostataka financijskih sredstava.
CIU AKTIVNOSTI:
Promocija destinacije i selektivnih turistigkih proizvoda.
NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACLIU AKTIVNOSTI:
25.000,00 kn — aktivnost se obustavlja
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
tijekom 2021. godine- aktivnost se obustavlja

1.2. Suradnja s organizatorima putovanja

AKTIVNOST:

Sukladno uputama i koordinaciji od strane Hrvatske turisticke zajednice i Turistitke zajednice grada
Jastrebarskog nastaviti ¢emo pruZati podrdku u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata. TZG Jastrebarskog aktivno radi sa organizatorima putovanja, nudedi
prijedloge izleta u Jastrebarsko. U svibnju TZG Jastrebarskog sudjelovalo je Danima cikloturizma gdje je
promovirala jaskanski biciklisti¢ki kraj te se educirala kako bi unaprijedili postojecu ponudu.
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Navedeni troskovi se predvidaju za troSkove reprezentacije te poklona i suvenira za novinare.
CILJ AKTIVNOSTI:
Promocija destinacije i turistickih proizvoda.
NOSTITEL AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisticka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacéke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica
REALIZACIJA AKTIVNOSTI:
1.523,28 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

1.3. Kreiranje promotivnog materijala

AKTIVNOST

U cilju informiranja posjetitelja, izradujemo i distribuiramo promotivni materijal. Dio je distribuiran u
turisticke objekte, dok cjelokupni turisticki materijali u Turisticko informativnim centru kao i na
sluzbenim internetskim stranicama.

U 2021. planira se tisak karte na temu vinske ceste i karte Jastrebarskog koja je u izradi kao i brosura o
pjenuscima.

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog osmislila je i producirala novi promotivni materijal - promotivnu
vredicu. To su vredice koje, na neki naéin, ,pri¢aju” o doZivljajima, inspiracijama i uspomenama koja
stvara Jaska. Vredica je plan grada koji nedvojbeno asocira na ljudske Zile kucavice, jer upravo Jaska kuca
potencijalima posjetiteljima za njihov dolazak i kuca za sadrzaj koji nudi posjetiteljima. Pozadina asocira
i na dlan ruke koju Jaska pruZa svim svojim posjetiteljima svojom otvoreno$c¢u i gostoljubivoséu. Priizradi
koridten je eko papir koji poziva na ofuvanje prirode i ekolosku svijest. Producirane su dvije vrste vrecica,
standardna vreéica i vreéica za vino. Vrste vrecica su podijeljene na dvije boje, crnu i zelenu, a svaka
vredica ima hrvatsku i englesku inadicu. Svaka vredica ima svoju poruku , Get inspiration. Get now.” |
Get wine. Get it now.” Kljuéne rije¢i vredica su inspiracija i sada, inspiraciju koju je moguce otkriti i u
najmanjem kutku Jaske. Motivacijska poruka poziva sve ljude na promjenu svojeg okruZenja — dolaskom
u Jasku, novo okruZenje stvara iskru inspiracije dajuéi novi nain gledanja na stvari, pojave, okolig,
zanate, tradiciju i povijest. Kultura, tradicija i povijest svakog zanata neiscrpan su izvor inspiracije.
Istrazivanjem i proucavanjem ljudskog rada, moZe biti novo polje za kreativnosti i biti izvrstan izvor kada
nam ponestane ideja. Rije¢ sada poziva na osvjes¢ivanjem bogatstva Zivota i slobode te iskoristavanjem
svakog slobodnog trenutka za znanjem, istrazivanjem, putovanjem i hedoniziranjem.
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Takoder, Turistitka zajednica grada Jastrebarskog svakodnevno brine o stvaranju, odrzavanju i kreiranju
sadrzaja na mreZnim stranicama i drudtvenim mreZama koje obavlja zaposlenik.

TROSKOVNIK: iznos je utroden na grafickog dizajnera za izradu i pripremu vredica za tisak i trosak
autorskog ugovora za pisanje tekstova za broduru o pjenuécima koja je u izradi.

CIU AKTIVNOSTI:

Kontinuirana informiranost posjetitelja u destinaciji i na klju¢nim polazistima posjetitelja u destinaciju.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisticka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACLIA AKTIVNOSTI:

6.115,56 kuna

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI

Tijekom 2021.godine
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3 KARTE ZA MNOSTVO RAZLICITIH ISKUSTAVA - karta uZeg centra, karta vinske ceste i karta biciklistickih
rutal ‘
Turisticka zajédnica grada Jastrebarskog osmislila je i dizajnirala tri razliCite karte te je na taj nacin
osigurala sigurno vodstvo $arolikim putevima autenti¢nog sadrzaja Jaskanskog kraja za koje se sami
odlucite i odaberete.
Karte sadrze detaljan prikaz tlocrta razli¢itih dijelova
~ grada, okolice i ruta koji vode smjerovima gradskih i
prirodnih  prostranstava te kriju najdragocjenije
™ dragulje ovog prekrasnog i ofuvanog krajolika. Karta
\ a u¥eg centra Jaske prikazuje plan samog grada, raspored
j ulica i naselja, kao i smjestaj najrelevantnijih ustanova
A} koje mozete pronadi pomodu legende. U njoj takoder
moZete nai¢i na opée informacije o gradu
Jastrebarskom, ali i pokoju zanimljivu &injenicu koju
svakako vrijedi znati.
Ukoliko Zelite poéi uzbudljivim stazama veli¢anstvenih
obzora, odaberite svog elektri¢nog prijatelja u javnoj
gara#i u neposrednoj blizini perivoja, skinite aplikaciju
Jaska Bike” i otvorite kartu biciklistickih ruta koja nudi
tak 8 razlititih ruta kroz prirodu Jaske i njene okolice.
Karta, izmedu ostalog, sadrzi popis naselja kroz koje
Vas svaka staza vodi, kao i informacije o njihovom
trajanju i fizitkoj zahtjevnosti. Ukljucite se u voZnju i
otkrijte sve atraktivnosti i zanimljivosti koje su skrivene
na putevima ovog malog idilicnog grada.
Za sve vinoljupce i ljubitelje slika brezuljaka ukrasenih
vinogradima poznatih vinara, posebno je izradena karta
vinske ceste koja detaljno prikazuje poloZaj svih vinskih
podruma na podrudju Plesivice i Jaske. Upustite se u
avanturu i dopustite da Vas dinami¢ni putevi, nalik na
sile kucavice, vode zelenim proplancima i doZivite
nezaboravna iskustva.
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NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog,
REALIZACIJA AKTIVNOSTI: (trofak podrazumijeva tisak i dizajn)

40.020,00 kuna
ROK REALIZACIIE AKTIVNOSTI

Tijekom 2021.godine
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Plesivica
Jastrebarsko

Tekst nove brofure o pjenudcima sastavljen je na hrvatskom
jeziku te je takoder preveden na engleski jezik. BroSura je
pristupa&na i razumljiva domacim i stranim turistima, a sa svojim
jednostavnim i zanimljivim sadrzajem ih upoznaje s raznim
zanimljivostima o pjenuscima.

Brofura jedinstvenog dizajna obuhvada najvaZnije i najzanimljivije
informacije o pjenuécima na podruéju PleSivice. Ona na
interesantan nadin predstavlja povijesne zanimljivosti o samim
potetcima uzgoja vinove loze uz kartu koja prikazuje geografski
smjeétaj svih vinara. Takoder donosi detaljan proces proizvodnje
pjenusaca u 6 koraka te pruZa korisne informacije o tome kako
razlikovati pjenu$ce od $ampanjaca i s kime ih poistovjecuje.
Broura o pjenuscima, izmedu ostalog, vrlo detaljno i uz slikovne
prikaze prezentira proizvode pledivickih vinara te vas mami da se
okuate u egzoti¢nim okusima. Ukoliko Zelite upoznati pricu nasih
pjenuaca, dodite u njihov rodni kraj. Ne propustite priliku za
u¥ivanjem u panorami pledivickih vinograda koji krase i obogacuju
bresuljke i ,bacite” pogled koji se ne vrada. Posjetite nase vinske
podrume, saznajte zbog ¢ega su plesivicka vina posebna i doZivite
&arobne i nezaboravne trenutke ovog prirodnog krajolika. Kako
bi vam najbolje dofarao taj doZivljaj, sadrzaj brosure na

jednostavan natin predstavija sve zanimljivosti nadih pjenudaca uz nove interesantne Cinjenice koje
svakako vrijedi ¢uti, a na samom kraju nalaze se pokoje izreke, citati i Zivotne pouke koje su poznate

povijesne osobe izvukle iz svoga iskustva s pjenuscima.

Tiskani materijal

NOSITEL AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog,
REALIZACIJA AKTIVNOSTI:

28.750,00 kuna

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI

Tijekom 2021.godine

Trogak se odnosi na tisak promotivnih vredica.

1.2.In terhetske stranice

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog,
REALIZACIJA AKTIVNOSTI:

27.602,5kuna

ROK REALIZACIIE AKTIVNOSTI

Tijekom 2021.godine
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AKTIVNOST —unaprjedenje i odrZavanje sadr?aja

Zaposlenik ureda svakodnevno upravlja sadrfajem na internetskim stranicama te brine o kvalitetnoj
ponudi sadrZaja te sustavno odrZava svakodnevnu komunikaciju s posjetiteljima.

U nastavku podizanja kvalitete ponude dostupne na internetskim stranicama, u 2021. planiramo
troskovi domena dviju internatskih stranica i ufivo prijenosa kamera s tri lokacije u destinaciji.
Navedeni tro8ak odnosi na troak produzenje domene za www.tzgj.hr i www.kul-tura.hr .

CILJ AKTIVNOSTI:

Kontinuirano upravljanjem sadrZaja.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisticka zajednica grada Jastrebarskog
REALIZACIJA AKTIVNOSTI:

1.137,50 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:

Tijekom 2021.godine

1.3.Kreiranje i upravljanje bazama podataka

AKTIVNOST
Aktivno pracenje dostupnih informacija o trenutnoj ponudi i informacijama o potraZnji te sustavno
vodenje istih informacija svakodnevna je obaveza zaposlenika Turistitke zajednice grada Jastrebarskog.
Takoder, prema traZenju i potrebi, isti podaci sortiraju se i $alju u Turistitku zajednicu Zagrebaéke
Zupanije i Hrvatsku turisticku zajednicu. TZGJ samostalno odraduje navedenu aktivnost.
ClL AKTIVNOSTI:
Sustavno poboljsanje informiranosti o turisti¢koj ponudi grada Jastrebarskog.
‘ NOSITEL AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebactke Zupanije
1ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
10.876,7 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021.godine

1.4. Turisticko-informativne aktivnosti

AKTIVNOST - Funkcioniranje turisti¢ko informativnog centra

Turisti¢ka zajednica u 2021. brine o funkcioniranju Turisti¢ko informativnog centra &iji je zadatak brinuti
0 pravodobnom i kontinuiranom informiranju posjetitelja. Kroz svoje aktivnosti podiZe razinu
dostupnosti posjetiteljem kao i moguénost informiranja svaki dan, ne samo u turisti¢ko-informativnom
centru vec i putem telefona, drustvenih mreza i e-maila i na terenu.

U ovom trodku navedena je nabava pisanica i uredenje istih.
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CIL AKTIVNOST!
Svakodnevna podrika posjetiteljima i svim zainteresiranim stranama.

Kao &to je krajem travnja postavljeno nekoliko plakata u samom centru grada s preporukom od 8
aktivnosti koji posjetitelji mogu koristiti tokom svog boravka u Jastrebarskom

OSAM AKTIVNOSTI ZA JEDAN POTPUNO
"= DRUGACIIDAN U JASKI'
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NOSITELJ AKTIVNOSTI | PARTNERI:

Turistitka zajednica grada Jastrebarskog, Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko
REALIZACIJA AKTIVNOSTI:
29.767,34 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
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Tijekom 2021.godine

AKTIVNOST — Postava i odrzavanje turisticke signalizacije
Turisti¢ka zajednica u 2021. planira nadopunu turistitke signalizacije po temama smjestaja i turistickih
atrakcija na podrutju cijele destinacije. Turisticka zajednica grada Jastrebarskog pokrenula je proces
nadopune tur[stiéke signalizacije za postojece smjestajne objekte. U travnju 2021. godine raspisan je
javni poziv za smjestajne objekte, osim kontaktiranja smjettajnih objekata placena je reklama na Radio
Jaski, nakon toga izradena je nadopuna postojeceg prometnog elaborata za navedene objekte. Trenutno
se prikupljene ponude za izradu i postavljanje turisticke signalizacije.
ClU AKTIVNOSTI:
Kontinuirano ulaganje u turisti¢ku signalizaciju u cilju kvalitetne prezentacije informacija na terenu koje
ukljutuje i olaksano snalazenje.
NOSITELl AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turistitka zajednica grada Jastrebarskog, Grad Jastrebarsko
[ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
13.000,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021.godine

2. DESTINACUSKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ko informacijski sustavi i aplikacije / E visitor

AKTIVNOST:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog aktivno ¢e u suradnji s Turistitkom zajednicom Zagrebacke
fupanije, kao i Hrvatskom turistickom zajednicom nastaviti razvijati i upravljati sustavom eVisitor kao i
ostalim informacijskim sustavima i sustavima poslovne inteligencije temeljene na informatickim
tehnologijama. Navedene aktivnosti obavljati ¢e zaposlenici Turistitke zajednice grada Jastrebarskog.
CILJ AKTIVNOSTI:
Aktivno koritenje i unaprjedivanje informacijskim sustavima.
4 NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica
[ZNOS POTREBAN ZA REALIZACLIU AKTIVNOSTI:
1.000,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

2.2. Upravijanje kvalitetom u destinaciji
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AKTIVNOST:

Sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije u cilju
formiranja programa shodno interesu od strane javnog i privatnog sektora.

CILJ AKTIVNOSTI:

Stvaranje prijateljskog turistitkog okruja.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog, Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije,
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACLIU AKTIVNOSTI:
0,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine
2.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

AKTIVNOST - Uredenje mjesta

Turistitka zajednica godinama s gradskim ustanovama brine o uredenju destinacije kroz razne aktivnosti
postavljanja prigodnih atrakcija tokom manifestacija i blagdana i uredenja izloga. Turisticka zajednica
grada Jastrebarskog na zastitnoj ogradi je postavila privremenu izlobu fotografija s Festivala Pjenusaca
& Jagoda. Prigodno uredila izlog ureda te kao posebnu stavku u suradnji s mladim umjetnicima koji su
volontirali, privcemeno je oslikan jedan od prozora turistitke zajednice s motivima i atrakcijama nase
destinacije.

CILJ AKTIVNOSTI:
Podizati svijest na ofuvanje i uredenje grada lokalnog stanovnistva.

NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Ceste Jastrebarsko, Turisticka zajednica grada Jastrebarskog
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACLIU AKTIVNOSTI:
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5.497,71 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI
Tijekom 2021. godine

3. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne i sl. Organizacije
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskoga ne sudjeluje u Medunarodnim i sl. Organizacijama.

5.2.Domace strukovne i sl. Organizacije

Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskoga ne sudjeluje u Domaéim strukovnim i sl. Organizacijama.

4. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

1.1. Plade

AKTIVNOST — plade
Temeljem Zakona o turisti¢kim zajednicama i promociju hrvatskog turizma radnike se plaéa za njihov
obavljen i izvréen rad. Pod stavkom place spada trosak bruto place, regresi, uskrsnjice i boZi¢nice.
CILJ AKTIVNOSTI: Odrzavanje kvalitete i unapredenje radnika ureda turisticke zajednice.
NOSITELI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Turistitka zajednica grada Jastrebarskog
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
112.000,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

1.2. Materijalni troskovi

AKTIVNOST- materijalni trodkovi
Materijalni trogkovi podrazumijevanju troskove za funkcioniranje ureda kao $to su: troskovi rezija,
trogkovi telefona i interneta, trodkovi sluzbenog mobitela, troskovi postarine, trodkovi ratunovodstava,
troskovi printanja, putni troskovi, troskovi odvjetnika i slicno.
CIU AKTIVNOSTI: OdrZavanje kvalitete i funkcionalnosti ureda turistitke zajednice.
NOSITELI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Grad Jastrebarsko, Turistitka zajednica grada Jastrebarskog
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
60.000,00 kn

ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
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Tijekom 2021. godine

1.3. Tijela turisticke zajednice

AKTIVNOST- tijela turisti¢ke zajednice
Ova stavka nije namjena za naknade ¢lanove tijela turisti¢kih zajednica ve¢ za tro3ak organiziranja
sjednica tijela.
CIL AKTIVNOSTI: Odr#avanije kvalitete i funkcionalnosti tijela turisticke zajednice.
NOSITELI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
6.000,00 kn
ROK REALIZACIJE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

5. REZERVA

AKTIVNOST- rezerva
Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih
aktivnosti (Odlukom Turisti¢kog vijeéa moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinatno
planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).
CILJ AKTIVNOSTI: Odrzavanje likvidnosti.
NOSITELJI AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog
|ZNOS POTREBAN ZA REALIZACIJU AKTIVNOSTI:
50.000,00 kn
ROK REALIZACIIE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine

6. POKRIVANJA MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

AKTIVNOST-
Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda,
potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. Ne planirana se ostvarivanje manjka prihoda za
2021.godinu.
CIU AKTIVNOSTI: Pokrivanje manjka.
NOSITELII AKTIVNOSTI | PARTNERI:
Turistitka zajednica grada Jastrebarskog
IZNOS POTREBAN ZA REALIZACUU AKTIVNOSTI:
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0,00 kn

ROK REALIZACIE AKTIVNOSTI:
Tijekom 2021. godine
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Rekapitulacija

IZMUJENE | DOPUNE

RB RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2020. REALIZACLIA 30/09. FINANCIISKOG PLANA

I ISTRAZIVANIE | STRATESKO

PLANIRANJE 25.000,00 kn 0,0 kn 0,0 kn
1. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 730.500,00 kn 386.295,38 kn 732.432,76 kn
. KOMUNIKACIIA | OGLASAVANJE 114.000,00 kn 197.850,54 kn 197.850,54 kn
Iv. DESTINACISKI MENADZMENT
21.000,00 kn 5.497.71 kn 5.497.71 kn
V. CLANSTVO U STRUKOVNIM 0,00 kn 0,00 kn 0,00 kn
ORGANIZACIJAMA
VI. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 226.000,00 kn 132.838,05 kn 178.000,00 kn
SVEUKUPNO RASHODI

Pripremila: Petra Masnec

Jastrebarskog

Predsjednik Turisti¢ ;q_je

jedni
T
Fest
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